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Contexte général
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Délibération prescrivant 
l’élaboration du RLPi définissant 

les objectifs en matière de 
publicité extérieure et les 

modalités de concertation et de 
collaboration

Avis des PPA et de la CDNPS (dans les 3 mois) 
Enquête publique (2 mois)

Conférence intercommunale des Maires 
sur les modalités de collaboration entre 

les communes de l’EPCI

Débat sur les orientations au moins 2 mois 
avant l’arrêt du projet (dans chaque conseil 

municipal et en conseil communautaire)
Délibération arrêtant le 
projet de RLPi et tirant 

le bilan de la 
concertation

Délibération 
d’approbation du 

projet de RLPi

Conférence intercommunale 
des Maires avant approbation

PHASE 1 : Diagnostic

PHASE 2 : 
Elaboration du RLPI

PHASE 3 : Etape 
administrative 

#01 Procédure de RLPi
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#01

Une enseigne : toute inscription, forme ou image apposée sur un immeuble et relative à une activité qui s’y exerce.

Définitions
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Définitions#01

Une préenseigne : toute inscription,
forme ou image indiquant la proximité
d’un immeuble où s’exerce une activité
déterminée.
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Définitions#01

Les dispositifs 
dont le principal objet est de recevoir 
lesdites inscriptions sont assimilés à 

des publicités.

i

Une publicité : à l’exclusion des enseignes et
des préenseignes, toute inscription, forme ou
image destinée à informer le public ou à attirer
son attention, les dispositifs dont le principal
objet est de recevoir les dites inscriptions,
formes oui images étant assimilées à des
publicités.

7
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Adapter localement les dispositions prévues par le code de
l’environnement en matière :

§ D’emplacements (muraux, scellés au sol, etc.), de densité, de
surface, de hauteur et d’entretien

§ De types de dispositifs (bâches, micro-affichage, etc.)

§ D’utilisation du mobilier urbain comme support de publicité et de
publicité numérique

§ De publicités et d’enseignes lumineuses (et en particulier
numériques)

Ce que permet le Règlement Local de Publicité Intercommunal#01
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Le RLPi est l’unique document règlementaire qui régit les publicités, les
enseignes et les préenseignes. Il permet à chaque commune :

§ d’instruire les demandes relatives à l’affichage extérieur

§ d’exercer le pouvoir de police relatif à l’affichage extérieur

§ de protéger le cadre de vie :

- en valorisant le patrimoine paysager, architectural et naturel,
- en renforçant l’attractivité et le dynamisme des zones d’activités,
- en améliorant l’image du territoire (centre-ville, entrées de ville…),
etc.

Intérêt du Règlement Local de Publicité Intercommunal#01
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13 janvier 2021  

Caducité des RLP 
non grenellisés

Sauf délibération 
de prescription
(13 juillet 2022)

Calendrier du « Grenelle » de la publicité extérieure#01

1e juillet 2012
Entrée en vigueur de la loi ENE

Les dispositifs installés après cette
date sont conformes à la nouvelle
rédaction du code de
l’environnement
Les RLP sont élaborés selon la
procédure « PLU »

13 juillet 2015  

Entrée en vigueur de la réforme
concernant les pré-enseignes dites
« dérogatoires » situées hors
agglomération

Mise en conformité avec la loi des
publicités et pré-enseignes installées
avant le 1e juillet 2012 conformes aux
dispositions de la loi de 1979

1e juillet 2018   

Mise en conformité avec la 
loi des enseignes installées 
avant le 1e juillet 2012

12 juillet 2010   

Adoption de la 
loi ENE

30 janvier 2012  

Décret relatif à 
la publicité
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§ Renforcement de l’interdiction de la publicité hors agglomération

§ Instauration d’une règle de densité publicitaire

§ Instauration d’une plage d’extinction nocturne pour les publicités et enseignes lumineuses

§ Instauration de règles concernant de nouveaux dispositifs : bâches, micro-affichage, …

§ Réforme des pré-enseignes dérogatoires (13 juillet 2015)

§ Instauration d’une règle de surface cumulée des enseignes installées sur bâtiment

§ Limitation du nombre d’enseignes scellées au sol par voie ouverte à la circulation

11

Nouveautés du « Grenelle » de la publicité extérieure#01
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Méthodologie RLPi
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#02 Délibération de prescription du RLPi du 16 juin 2016 complétée par la délibération du 19 octobre 2017

Objectifs poursuivis
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#02 Délibération de prescription du RLPi du 16 juin 2016 complétée par la délibération du 19 octobre 2017

Modalités de concertation
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#02 Délibération de prescription du RLPi du 16 juin 2016 complétée par la délibération du 19 octobre 2017

Modalités de collaboration
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#02 Diagnostic (réalisé par la CA2BM)

Caractéristiques du territoire

§ Spécificités locales

§ Analyse juridique RNP + RLP

§ Identification des zones à enjeux

§ Analyse paysagère

Caractéristiques du parc d’affichage

§ Typologie des dispositifs

§ Implantation
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#02 Elaboration du RLPi – construction du RLPi

X X
X

§ Préparation et animation de réunions pour déterminer le RLPi

§ Travail par zone et par type de dispositif

RÈGLE LOCALE POSSIBLE

+ 1 dispositif supplémentaire
par tranche de 80 mètres
(incomplète) au-delà de 80
mètres linéaires

Renforcer et simplifier la règle de densité en
limitant à 1 dispositif par unité foncière

RÈGLE NATIONALE
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Conformément à l’article R. 581-72 du code de l’environnement, le Règlement Local de Publicité Intercommunal comprend au moins :

§ Un rapport de présentation 

- Un diagnostic

- Les orientations et objectifs du territoire en matière de publicité extérieure

- L’explication des choix retenus par les élus

§ Une partie règlementaire 

Elle contient les adaptations locales de la règlementation nationale de la publicité, des enseignes et des pré-enseignes

§ Des annexes 

- Un plan de zonage

- Les arrêtés et plans de limites d’agglomération

- Un lexique

#02 Elaboration du RLPi – rédaction du RLPi
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#02 Concertation : de la prescription à l’arrêt du projet

§ Personnes publiques associées (PPA)

§ Professionnels de l’affichage et de 
l’enseigne

§ Association de protection du paysage et 
de l’environnement

§ Acteurs économiques : commerçants, 
artisans, industriels, etc.

§ Grand public

• Un dossier de concertation = registre +
dossier

• Une adresse mail dédiée + mise en ligne
du dossier

PRÉPARATION ET ANIMATION DES 
RÉUNIONS DE CONCERTATION

OUTILS

+ Prise en compte des différentes
remarques formulées lors de la
concertation

+ Rédaction du bilan de concertation.

i

Objectif : informer et recueillir les remarques du public
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#02 Phase administrative : de l’arrêt à l’approbation

Constitution du dossier RLP pour les PPA

Préparation du projet pour le passage en
CDNPS (présidée par le Préfet)

Constitution du dossier d’enquête publique

Suivi de l’enquête publique (formalités de
publicité, modèles de document, conseil au
commissaire-enquêteur, …)

AVIS DES PPA ET CDNPS

ENQUÊTE PUBLIQUE
i

Modifications éventuelles du projet à la
suite de l’enquête publique
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Premiers éléments 
du diagnostic
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663 publicités et préenseignes inventoriées sur les 46 communes dont 440 non conformes au RNP

#03 Premiers éléments de diagnostic

130

301

122

56 54

PUBLICITÉS OU 
PRÉENSEIGNES 

SUPPORTÉES PAR LE 
MOBILIER URBAIN

PUBLICITÉS OU 
PRÉENSEIGNES 

SCELLÉES AU SOL

PUBLICITÉS OU 
PRÉENSEIGNES 

MURALES

PUBLICITÉS OU 
PRÉENSEIGNES SUR 

CLÔTURE

PUBLICITÉS OU 
PRÉENSEIGNES -

AUTRES 
IMPLANTATIONS

Répartition des publicités et préenseignes

Principales infractions relevées :

145 publicités/préenseignes scellées au sol dans une

agglomération < 10 000 hab.

61 publicités/préenseigne en SPR

53 publicités/préenseignes sur des supports interdits

46 publicités/préenseignes hors agglomération
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#03 Premiers éléments de diagnostic

Localisation des publicités et préenseignes :

1) sur les axes structurants : départementales (D939, D940, D143)

2) dans les principales agglomérations (Berck, Etaples, le Touquet-Paris-

Plage, Rang-du-Fliers, Cucq, Verton)

70% des publicités et préenseignes de la CA2BM dans 10 communes
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#03 Premiers éléments de diagnostic

Les principales catégories d’enseignes présentes sur 
le territoire de la CA2BM :

- enseignes parallèles au mur,
- enseignes perpendiculaires au mur,
- enseignes scellées au sol,
- enseignes sur toiture,
- enseignes sur clôture,
- enseignes lumineuses

Zone d’activité de la Vigogne à Berck-sur-Mer

Campigneulles-les-Petites

Zone du Valigot, Etaples

Rue Saint-Jean, Le Touquet
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PLANNING 
PRÉVISIONNEL
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Planning prévisionnel des réunions#04

1 2 3 4

DIAGNOSTIC ET 
ENJEUX

3 réunions

- Lancement
- 2 réunions de 

présentation du 
diagnostic

DÉFINITION DU 
RÈGLEMENT ET 

DES ZPR

6 réunions

- 4 réunions de choix 
règlementaires (en 
groupe)

- 2 réunions de validation

ÉLABORATION 
DU RLP

2 réunions

- 2 réunions  
d’ajustements avant  
arrêt

DOSSIER 
D’APPROBATION

CONCERTATION

4 réunions
- Réunion avec les PPA
- Réunion publique
- Réunion avec les associations de protection du paysage et de l’environnement et les 

commerçants
- Réunion avec les  professionnels de l’affichage

U n  a c c o m p a g n e m e n t  s u r  1 9  m o i s

2 réunions

- 2 réunions 
d’ajustements avant  
arrêt
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Planning prévisionnel du projet de RLPi#04

DIAGNOSTIC 
ET ENJEUX

DÉFINITION DU RÈGLEMENT 
ET DES ZPR

ÉLABORATION DU RLP DOSSIER D’APPROBATION

Janvier 2022
Approbation

Novembre-Décembre 
2020 – Janvier 2021

Réunions de diagnostic + 
choix règlementaires

Janvier 2021
Rédaction du pré-

projet 

Février-mars-avril 2021
Réunions de concertation

Mai 2021
Ajustement du 
projet après la 
concertation

CONCERTATION

29 octobre 2020
Réunion de lancement  

Juin-Juillet 2021 
Arrêt

Août-Octobre 2021
Avis PPA + CDNPS

Novembre – Décembre 2021
Enquête publique

Décembre 2021
Ajustements
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Merci pour votre 
attention et votre 

participation


