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. Premiers éléments du diagnostic

- Planning prévisionnel






#01 Procédure de RLPi

Conférence intercommunale des Maires 4
sur les modalités de collaboration entre
les communes de 'EPCI

\_

Délibération prescrivant
I'élaboration du RLPi définissant
les objectifs en matiére de
publicité extérieure et les
modalités de concertation et de
collaboration

\

J

Débat sur les orientations au moins 2 mois
avant I'arrét du projet (dans chague conseil
municipal et en conseil communautaire)

=

Délibération arrétant le
projet de RLPi et tirant
le bilan de la
concertation

Conférence intercommunale
des Maires avant approbation

4

Délibération

d’approbation du
projet de RLPi

PHASE 1 : Diagnostic

PHASE 2 :
Elaboration du RLPI

PHASE 3 : Etape
administrative
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Une publicite : a I'exclusion des enseignes et
des préenseignes, toute inscription, forme ou
image destinée a informer le public ou a attirer
son attention, les dispositifs dont le principal
objet est de recevoir les dites inscriptions,
formes oui images étant assimilées a des
publicités.
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Les dispositifs
dont le principal objet est de recevoir

lesdites inscriptions sont assimilés a
des publicités.
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#01 Ce que permet le R¢

nvironnen

eglement Local de Publicité Intercon

D’'emplacements (muraux, scellés au sol, etc.), de densité, de

surface, de hauteur et d’entretien

De types de dispositifs (baches, micro-affichage, etc.)

D'utilisation du mobilier urbain comme support de publicité et de

publicité numérique

De publicités et d’enseignes lumin

numeériques)

euses (et en particulier

1una
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Intérét du Reglen

» d’instruire les demandes relatives a I'affichage extérieur

7

= d’exercer le pouvoir de police relatif a I'affichage extérieur

» de protéger le cadre de vie :

- en valorisant le patrimoine paysager, architectural et naturel,

- en renforcant l'attractivité et le dynamisme des zones d’activités,

- en améliorant I'image du territoire (centre-ville, entrées de ville...),
etc.
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#01 Calendrier du « Grenelle » de la publicité extérieure & ,
-
=3
-
2,
“oemn®
1¢ juillet 2012
Les dispositifs installés apres cette
dfite sont conformes a la nouvelle 1¢ juillet 2018
e e rédaction du code de
12 juillet 2010 I'environnement _ »
Les RLP sont élaborés selon la Mise en conformité avec la
Adoption de la procédure « PLU » loi des enseignes installées
loi ENE avant le 1¢ juillet 2012
30 janvier 2012 13 juillet 2015 13 janvier 2021

Décret relatif a

L Entrée en vigueur de la réforme
la publicité

concernant les pré-enseignes dites
« dérogatoires » situées hors
agglomeération

Mise en conformité avec la loi des
publicités et pré-enseignes installées
avant le 1¢ juillet 2012 conformes aux
dispositions de la loi de 1979




Nouveautés du « Grenelle » de la publicité extérieure

Renforcement de l'interdiction de la publicité hors agglomération

Instauration d'une regle de densité publicitaire

Instauration d'une plage d’extinction nocturne pour les publicités et enseignes lumineuses

[y

nstauration de regles concernant de nouveaux dispositifs : baches, micro-affichage, ...

Réforme des pré-enseignes dérogatoires (13 juillet 2015)

Instauration d'une regle de surface cumulée des enseignes installées sur batiment

Limitation du nombre d’enseignes scellées au sol par voie ouverte a la circulatio



Méthodologie RLPi




L Objectifs powrsulvis
Les obgectifs du riglement local de publicitd itercommunal d'Opale Sud sont les suivasts ;

Traiter les sites stealégiques du poid do vue urbanistique (entrées de ville, sbords
d'équipements, ...} on y limitsst ct/ou régulamt la présence publicitaire ;

= Procédor A un recensement global des supports do communication notamment durant ln

saison fouristique ;

« Concllier les demandes des socioprofessionnels de I'intercommunalisd soumis & d*importamts

enjeux économiques aves I'impérieuse néoessité de protéger Penvironnement maturel e biti ;

- Supprimer les dispositifs imcompatibles aves In qualité paysagire des licux ;
< Amélierer lu cadre do vie des habitwats et reaforcer 1"identitd et I"image du territoire ;

Assurer [n cobérence de tralement des voies tmversat o bordanl dos lerritoires
comamnmx diffévents, par des régles approprides applicables en contimitd sur ces voles ot
de part of d"amtre |

Preadro en compte les besoins de communication des collectivitds, on admettant fn pablicité
mpposte sur les mobiliers whains, sehon des superficies d*affichage et des procédés adaptés
selon bes sites (2 m?, 8 m®, procédd nemdriquees,...) ;

aux besoins de communication des activitds Jocales, par dos prescriptions adaptées

- Répondre
4 la miceo signakétique éconcmique (préenseignes ou mobilier urbsin publicitalre selon los

ens);

Tenir compie de In présonce des nombreux Beux prolégés visés & I"article 1.581-8 du Code
de I'eavironnement, (lieux situds & moins de 100 métres et dans le chamyp de visibilis de des
insmesibles classés ou inscrits, Momuments Historiques, seotours soumis & I'Alre de mise en

vtleur de I'architecture e du patrimoine (AVAP), les zones Natuen 2000), en y adusettant
copendant I'expression publicktnire miniale nécessaire i Panimation de b vie locsle
(affichage d'opinion et publicité relative sux sctivités des mssociations sans but lucrmtif,
publicité apposée sur mobilier urbain, préenscignes potammsent tempornires, ... ).

par la délibération du 19 octobre 2017

I Ohbjectifs poursuivis

Les enjeux et objectifs poursuivis sont complétés par rapport 4 la délibération initiale du 16 juin 2016
de fagon A tenir compte de I'avancée des éudes des Sites patrimoniaux remarquables.

L'élaboration de ce document de planification communautaire s'inscrit dans la stratégie qualitative du
territoire et offre le moyen d'améliorer la qualité paysagére sur les zones sensibles et notamment les
entrées d’agglomérations.

En outre, le RLPI permettra, par un encadrement strict de la publicité, de déroger & 'interdiction totale
de publicité au scin des Sites patrimoniaux remarquables de Berck-sur-Mer et du Touquet Paris Plage ;

Le territoire de la CA2BM ayant les mémes enjeux territoriaux, les objectifs poursuivis sont similaires,
il n'y a donc pas lieu de modifier les objectifs définis initialement mais uniquement de les compléter,



#02  Délibération de prescription du RLPi du 16 juin 2016 complétée par la délibération du 19 octobre 2017

le concertation

Outils d’information :

* Mise & disposition du dossier 4 la direction de I’aménagement urbain communautaire située dans
les locaux de la Communauté d’Agglomération des Deux Baies en Montreuillois & Montreuil-
sur-Mer ;

Mise en place d'une exposition publique ;
Mise a disposition, sur le futur site internet de la communauté d’ Agglomération des Deux Baies
en Montreuillois, d’éléments d’information sur I’état d’avancement de la procédure.

Outils a disposition du public pour s'exprimer et engager le débat :

* Mise a ladisposition du public et des personnes concernées d’un registre permettant de formuler
des observations et propositions tout au long de la procédure d’élaboration du RLP
intercommunal & la direction de I’aménagement urbain communautaire située dans les locaux
de la Communauté d’ Agglomération des Deux Baies en Montreuillois 8 Montreuil-sur-mer ainsi
que dans les mairies des communes membres ;

¢ Organisation d"une réunion publique ;



ar la délibération du 19 octobre 2017

#02  Délibération de prescription du RLPi du 16 juin 2016 complétée p

=
\e

1. Instances obligatoires 2. Instances facultatives
1l devra approuver la stratégie, les objectifs et les orientations du RLP au cours des différentes étapes. = Comité de pilotage ;
Il arréte et approuve le RLP. Le COPIL sara .
B - du président .
- Le conseil municipal. - des vice-présidents en charge dc I'amé territoire : vice-peésadent dékgué & I'urbanisme, i
Les conseils municipaux seront sollicités & plusieurs étapes de la procédure ; I planification ; vice-président débégué & I'babitat et au logement ; mmwnw:'au
©f BUX EESpONS |
- Un débat sur les orientations générales du projet du RLPi avant le débat organisé au sein du conseil = Le maire de chagque commune ssembre définira les élus communaux (su maximum 2 par comssunc)
communautaire intégrant g comilé de pilotage.
= Un avis sur le RLPi arrété Le comité & pilotage le suivi de I'ensemble de la peocédure et se résminn autant que de besoin.
11 définirn la seranégie, les objectifs of les orientations du RLPi. 1l ui i ibers de piloter 1" ble de
. |a démarche.
- Conférence intercommunale
I sera force de proposition auprés de la conférence inlercommunale des maires et du comseil
Elle est composée des maires des 46 communes membres de la CA2ZBM. La conférence se réunit au CRmERaN.
minimum :
- Organisation d'selien ou de groupes de travail thématiges wvec ouverure aux personnes qualifides
Pour examiner les modalités de collaboration avec les communes avant la délibération du qui aurcat ésé w préalable désignées par I maire de la commune.
conseil communautaire arrétant ces modalités - Réunicns de travail ; Des réunions de teavail par secseur glographiques pourront dtre mises en place &
Aprés |'enquéte publique, pour une présentation des avis joints an dossier d'enquéte publique, Ia demande des ou s présich
desobs'mnionsdnpubllcutdunppoﬂmmmmlsnnenquémur(-ﬁclel..lil-zldnoodede 11 é86 choisi de crber des group de —
I"urbanisme). - Communcs litlorales - Cmihpls.kfmau.c-nq.s-lm Methimont, Berck-sur-
Mer, Grodfliers, Waben, Conchil-le-Temple ; i, el L
. . ., . Mhsdlqn rmg.ldua.‘l‘umm&-ﬁt in, lle-sous-Montreui
C"esllnns'luneqnee'decolllbontlonemrelummum.clhmm@slaimnfmmﬁdc I — l Seiat Haooy, Chmplgem x
I"élaboration du RLP:, & la demande du COPIL, afin de développer des points thématiques néoessitant Campigneulles —les-Petites, Ecuires, Wallly-Besscamg, Rang-du-Flicrs, Verton ;
H 2 "avi i i » b i it X - ldl-iérlnle W'lﬂam.ll bersent, Cormont, Bernieulles, Longvilli In.um.M-vit,
une information ou |"avis des maires ou de traiter " une question stratégique ou d'un enjeu politique - ubers T ey, o

Ammun—t. Airon-Saint Vaast, Lepine, N-meumFu-. Tigny-Moyelle, Colline-



#02  Diagnostic (réalisé par la CA2BM)

Publicités et préenseignes a Cabriés
Caractéristiques du territoire

=  Spécificités locales 23 sspositts putacaares et preensesgnes
dont 1 0 préaenseignes dérogatoires jusqu'au 13 jullet 2015

el 1 3 dapostifs en infraction car hors agglomération

=  Analyse juridique RNP + RLP

N
= Identification des zones a enjeux T

65 dimpostifs publictaires of préanseignes

=  Analyse paysagere

dont 1 8 préensesgnes désogalores jusqu'au 13 juiliet 2015

Caractéristiques du parc d’affichage

N
),};." )

i

pses
. o Pl A\
=  Typologie des dispositifs iﬁ Plande |20k ! 159 soroomn s e
T —— 0 1 = Campne - dore DT isposints de 12 m ou plus
. mplantation S

ol 1 35 disposilifs en infraction




#02  Elaboration du RLPi - construction du RLPi

S—

= Préparation et animation de réunions pour déterminer le RLPi

= Travail par zone et par type de dispositif

REGLE NATIONALE

+ 1 dispositif supplémentaire
par tranche de 80 metres
(incomplete) au-dela de 80
metres linéaires




#02  Elaboration du RLPi - rédaction du RLPi

Conformément a I'article R. 581-72 du code de 'environnement, le Reglement Local de Publicité Intercommunal comprend au moins :

= Un rapport de présentation
- Un diagnostic
- Les orientations et objectifs du territoire en matiere de publicité extérieure

- L'explication des choix retenus par les élus

= Une partie reglementaire

Elle contient les adaptations locales de la reglementation nationale de la publicité, des enseignes et des pré-enseignes

= Des annexes
- Un plan de zonage
- Les arrétés et plans de limites d’agglomération

- Un lexique



#02  Concertation : de la prescription a I'arrét du projet

=  Personnes publiques associées (PPA)

* Un dossier de concertation = registre +

=  Professionnels de I'affichage et de dossier

I'enseigne . o ais . .
& * Une adresse mail dédiée + mise en ligne

=  Association de protection du paysage et du dossier

de I'environnement

»  Acteurs économigques : commercants,
artisans, industriels, etc.

»  Grand public
P + Prise en compte des différentes

remarques formulées lors de la
concertation

+ Rédaction du bilan de concertation.



Constitution du dossier RLP pour les PPA

Préparation du projet pour le passage en
CDNPS (preésidée par le Préfet)

Constitution du dossier d’enquéte publique

Suivi de l'enquéte publique (formaliiés de
publicite, modéles de document, conseil au
commissaire-enquéteur, ...)

Modifications éventuelles du projet a la
suite de l'enquéte publique






#03 Premiers éléments de diagnostic

663 publicités et préenseignes inventoriées sur les 46 communes dont 440 non conformes au RNP

Répartition des publicités et préenseignes

PUBLICITES OU PUBLICITES OU PUBLICITES OU PUBLICITES OU PUBLICITES OU
PREENSEIGNES PREENSEIGNES PREENSEIGNES PREENSEIGNES SUR PREENSEIGNES -
SUPPORTEES PAR LE SCELLEES AU SOL MURALES CLOTURE AUTRES
MOBILIER URBAIN IMPLANTATIONS

Principales infractions relevées :

145 publicités/préenseignes scellées au sol
agglomération < 10 000 hab.

61 publicités/préenseigne en SPR

53 publicités/préenseignes sur des supports interdits
46 publicités/préenseignes hors agglomération

dans

une



#03  Premiers éléments de diagnostic

Localisation des publicités et préenseignes :
1) sur les axes structurants : départementales (D939, D940, D143)
2) dans les principales agglomérations (Berck, Etaples, le Touquet-Paris-

Plage, Rang-du-Fliers, Cucq, Verton)

70% des publicités et préenseignes de la CA2BM dans 10 communes

160 149

120
80 67 63
37 34

40 28 26 23 23 g9
0
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Campigneulles-les-Petites

Premiers éléments de diagnostic

Les principales catégories d’enseignes présentes sur
le territoire de la CA2BM :

- enseignes paralleles au mur,

- enseignes perpendiculaires au mur,

- enseignes scellées au sol,

- enseignes sur toiture,

- enseignes sur cloture,

- enseignes lumineuses

Rue Saint-Jean, Le Touquet

- i Z Valigot, Etapl
Zone d’activité de la Vigogne a Berck-sur-Mer Zone du Valigot, Etaples







#04

DEFINITION DU
REGLEMENT ET

DES ZPR

6 réunions

ement 4 réunions de choix
2 réunions d réglementaires (en
] groupe)
2 réunions de validation

4 réunions
Réunior

rotection du et de I'environnement et les

els de I'affichage

B o



Planning prévisionnel du projet de RLPi

DIAGNOSTIC DEFIN )N DU RE( [EN']
ET ENJEUX [ DES ZPR
B < &
1
29 octobre 2020
Réunion de lancement
Mai 2021 Décembre 2021
Ajustement du Aofit-Octobre 2021 Ajustements
projet apres la Avis PPA + CDNPX
) concertation
Janvier 2021
lg%;%mblre-l)_écegalz){e Rédaction du pré-
— Janvier ;
projet
Réunions de diagnostic + Pro) Novembre rLdDéanPr? 2021
choix réglementaires - o
Juin-Juillet 2021 Janvier 2022
Arrét Approbation

Février-mars-avril 2021
Réunions de concertation






